PRESENTACION “MERCADO UNO82 - AM ARQUITECTURA”

Entre los anos 1960-1980 el Barrio de la Salud gozaba de estabilidad econdmica, cultural y social, sin embrago
actualmente se ha desatendido y la poblacién joven ha migrado a otfras zonas dejando un barrio con menor
poblacién y gran porcentaje de poblacion de edad avanzada, esto ha fraido problemas econdmicos, sociales,
culturales, etc.

Tomando en cuenta los antecedentes del barrio y valorando la situacidn actual, se plantea un Plan de
Regeneraciéon Urbana a nivel global por parte del Gobierno del Estado y particulares, con el objetivo de regresar
la vida a la zona y el sentido de comunidad que poseia en su apogeo.

Dentro del plan de Plan de Regeneracion Urbana, se ha encargado al estudio *AM Arquitectura” contribuir en
una zonay sistema en particular. Se ha otorgado el predio ubicado en la calle Acueducto #182 para desarrollar
un sistema arquitecténico de abastecimiento de insumos y consumo gastronémico (MERCADO
GASTRONOMICO UNO82), el cual sirva para abastecer a los hogares cercanos, y sea afractivo comercial para
los habitantes del barrio y de la ciudad de Aguascalientes en general.

Se pretende incentivar el consumo a través de productos locales (barrio), regionales y nacionales, priorizando
a los productores locales y habitantes del barrio. Con esto se busca contribuir con la repoblacién,
redensificacién, reactivacion econdmica, seguridad y bienestar social, asi como con la restauracion del tejido
social y urbano.

Tomando en cuenta lo anterior se ha decidido dar dos enfoques al mercado, por un lado, serd un mercado de
abastos de frutas, verduras, semillas y cereales que operard por las mananas y tardes, en donde también se
ofrecerian servicios de consumo, mientras que por el otro lado se le dard un enfoque de mercado gastrondmico
gourmet contando conislas y restaurantes que operardn por las fardes y noches, el objetivo es alargar el horario
de operacion del mercado para mantener usos y actividades a lo largo de todo el dia.

Se interpreta que el mercado debe ser un hito de la zona que junto con el plan de Regeneracion Global
funcione como un polo de atraccidn al barrio, serd un elemento con una fuerte presencia, el cual serd muy
poroso para acercarse mds a la poblacién y generar una mayor relacion con su contexto. Serd abierto y con
grandes claros y alturas, dando amplitud y flexibilidad espacial. Se generardn espacios que sirvan como nucleos
de convivencia social que se distingan segun su actividad, variando cuestiones de permanencia y percepcion.

Por los servicios que proporcionard y los habitantes al los que atiende principalmente, el mercado se ubicard en
una zona de uso habitacional y mixto, y contard con locales agrupados de acuerdo con la compatibilidad de
SUs giros comerciales.

Asimismo, dispondrd de dreas para circulacion, bodega seca, anden de carga y descarga con patio de
maniobras, sanitarios publicos, depdsito de basura, administraciéon y estacionamiento publico, entre ofros
servicios.

A diferencia de los Mercados PUblicos, en el Mercado Gastrondmico se ofrece un valor agregado en sus
productos y actividades de consumo. La orientacion se dirige hacia propuestas locales y Unicas del pais que
logren que el mercado gastrondmico se convierta en un destino, un centro de atraccién y convivencia, y no
Uunicamente de consumo.
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